
2011 年度通信电源市场分析及展望 

一、2010年中国通信电源市场规模与特征 

1、2008-2010 年市场规模与增长 

2010 年中国通信电源市场总体销售额为50.18 亿元，同比下降13.6%。从近三年来通信

电源整体市场的销售规模来看，在2009 年出现了大幅的增长，而在2010 年又出现了同比10%

以上的下降。这主要是与近两年新建基站的数量有关，2009 年为3G 基站数量增速最快的一

年，因此相配套的电源产品出现了较快的增长，而2010 年新建基站的数量较2009 年有所下

滑，这就使得2010 年通信电源市场规模出现了一定的下滑。 

 

 

2、2010年中国通信电源市场特征 

（1）产品特征 



通信电源作为一种成熟的电源产品，其产品已经高度的标准化、模块化。研究显示，从

目前通信电源的产品应用来看，不仅仅在电信行业中应用到大量的通信电源，同时在金融、

制造以及交通行业中，通信电源的应用也都十分广泛。2010 年中由于3G 基站建设的高峰期

已过，电信行业对通信电源的需求有所减弱，通信电源厂商纷纷加强了通信电源产品在其它

行业领域的应用推广，从而减少通信电源产品对电信投资的依赖。 

（2）价格特征 

研究显示，从通信电源的价格来看，由于电信集采对通信电源产品的价格控 

制力较强，由于厂商之间激烈的竞争，通信电源产品的价格一直呈现出逐年下降的趋势，每

年下降的幅度在5-10%之间。因此，整个通信电源市场的价格敏感度较高，产品的价格往往

是投标过程中重要的影响因素。因此，通信电源厂商对成本的控制就显得格外重要，只有在

成本控制方面有优势的企业才能在激烈的价格战中仍然保持合理的利润。 

（3）促销特征 

通信电源根据其应用的行业不同，其体系出的促销特征也有所不同。如在电信行业，其

采购模式主要为集采，运营商对价格敏感度往往较高，需要通过价格的竞争达到一定的促销

目的。研究显示，一些其它行业应用，厂商可以采用一些其他的手段来进行促销，如通过给

予渠道的返点来进行促销，也可以配合一些相关的展览和会议来进行产品的促销。 

（4）服务特征 

研究显示，在通信电源市场上，服务竞争力的核心在于规范化、标准化与规 

模化。通信电源的维护需要经过专业培训的技术人员才能胜任售后服务的工作，实现产品的

保养及维修、元件的更换等。因此，对于不同品牌的电源产品来说，优质、专业的服务将成

为厂商差异化战略中最重要的部分之一。降低服务成本，提高服务的专业化水平将是通信电

源厂商在日益激烈的竞争中脱颖而出的关键。 

二、2011-2015年中国通信电源市场趋势 

1、产品：绿色、高频、模块化 

绿色化产品必将得到广泛应用 

研究显示，绿色电源产品则有两层含义：首先是显著的节省电能，这意味着发电容量的

节约，而发电是近期造成环境污染的重要原因，所以节电就可以减少对环境污染；其次，电

源还应该满足不对（或者少对）用电网络产生污染。21 世纪的节电和环境保护，将使多种

智能开关技术广泛应用，电源供电结构由集中式向分布式发展。目前已将分布式开关电源系

统的研究内容扩充，包括电源串并联技术、电源级联技术、电源分裂技术、负载分裂技术和



电源的叠装技术等。开关电源功率因数校正器由直流开关功率变换器和具体控制电路构成。

它与传统开关电源的区别是：不仅反馈输出电压，还反馈输入平均电流；电流环基准信号为

电压环误差信号与全波整流电压取样信号的乘积。分布式开关电源利用最新理论和技术成果，

组成积木式、智能化的大功率供电电源。它使强电与弱电紧密结合，这样做可极大地减轻对

大功率元器件、大功率装置（集中式）的研制压力，从而极大地提高生产效率。分布供电方

式具有节能、可靠、经济、高效和维护方便等优点。该方式不仅被现代通信设备采用，而且

已为计算机、航空航天、工业控制系统等采纳，还是超高速型集成电路的低电压电源的最理

想的供电方式。研究显示，在大功率场合，比如电镀、电解电源、电力机车牵引电源、中频

感应加热电源、电动机驱动电源等领域也有广阔的应用前景。 

高频化产品体现了技术含量的价值 

小型的高频开关电源及其技术成为现代通信供电系统的主流。目前程控交换机用一次电

源绝大部分已由高频开关电源取代，而其二次直流供电电源为高功率密度开关电源模块。因

通信容量的不断增加，也要求通信电源容量增加。在通信领域中，通常将整流器称为一次电

源，而将直流——直流变换器称为二次电源。一次电源的作用是将单相或三相交流电网变换

成标称值48V 直流的电源。开关型整流器（也称为高频开关电源）通过使用功率场效应管，

绝缘栅双极晶体管功率开关的高频工作，开关频率一般控制在20~50KHz 范围内，实现高效

率和小型化，已替代可控硅相控电源，也将调频脉宽调剂（PWM）高频开关电源用于通信领

域。 

研究显示，近年通信电源功率容量不断扩大，单机容量已从12.5A、20A 扩 

大到200A、400A。由于通信设备中所使用集成电路的种类繁多，其电源电压也各不相同，在

通信供电系统中采用了从中间母线电压（一般为48V 直流）变换成所需要直流电压的直流—

—直流（DC/DC）变换器模块，通常都直接装在标准控制板上，对其的要求就是高功率密度。

这样可以极大地减少损耗、维护十分方便，而且安装与增加功率容量都非常方便。现在，通

信电源已由传统集中供电制向分布供电制发展。采用分布式供电制后，单模块电源的容量一

般较小，因而可以实现高频化。 

模块化是开关电源的重要发展方向 

模块化有两个方面的含义，其一是指功率器件的模块化，其二是 

指通信电源单元模块化。为了提高系统的可靠性，整机厂家与元器件厂家合作开发“用户专

用”功率模块。这样的模块把一台整机的几乎所有硬件都以芯片的形式安装到一个模块中，

使大量元器件之间不再有传统的引线相连，它经过严格、合理的热、电、机械方面的设计，

达到了优化完美的境地。模块化的目的不仅仅在于使用方便，缩小整机体积，更重要的是取

消传统电路连线，把寄生参数降到最小，从而把电源元器件和功率器件承受的电应力降至最

低，提高系统设备的可靠性。 



2、市场：集中度变化不大，预示市场成熟 

市场集中度(Market Concentration Rate)是对整个行业的市场结构集中程度的测量指

标，它用来衡量企业的数目和相对规模的差异，是市场势力的重要量化指标。市场集中度是

决定市场结构最基本、最重要的因素，集中体现了市场的竞争和垄断程度,经常使用的集中

度计量指标有：行业集中率（CRn）、赫尔芬达尔—赫希曼指数（缩写：HHI）、洛仑兹曲线、

基尼系数、逆指数和熵指数等，其中集中率（CRn）与赫希曼指数（HHI）两个指标被经常运

用在反垄断经济分析之中。 

一般而言，行业集中度反映一个行业的整合程度，如果集中度曲线上升迅速表明行业竞

争激烈，优势企业纷纷采用渠道扩张，降价等方式来扩大市场，而稳定的集中度曲线则表明

市场竞争结构相对稳定，领导厂家的优势地位业已建立。处于集中度迅速上升中的行业蕴含

发展机会，此时加大市场投入，加快渠道建设往往能获取一定的成效。而处于集中度稳定中

的行业机会不高，企业扩张的努力会受到领先厂商的集体抵制，此时细分化、差别化的发展

策略才能见效。 

从近三年的市场集中度分析不难看出，近三年的市场集中度变化不大，整个行业发展已

经进入成熟期，领导厂商在行业中的优势地位比较明显。 

 



 

3、服务：提升品牌、把握客户的利器 

在通信电源市场上，服务竞争力的核心在于规范化、标准化与规模化。通信电源的维护

相对复杂，只有经过专业培训的技术人员才能胜任售后服务的工作，实现产品的保养及维修、

元件的更换等。因此，对于不同品牌通信电源产品来说，优质、专业的服务将成为厂商差异

化战略中最重要的部分之一。降低服务成本，提高服务的专业化水平将是通信电源厂商在日

益激烈的竞争中脱颖而出的关键，服务的品牌化也是通信电源产品日后发展的重要方向之一。 

今后三至五年，随着通信电源产品竞争的日趋激烈，将有越来越多的通信电源厂商面临

着巨大的压力。只有在不断提升产品质量的同时，加强对服务体系的建设，并不断降低服务

成本，才能满足客户在服务方面的要求。这将是通信电源厂商取得竞争优势，迫切需要解决

的问题之一。 


